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Eco-glamourous

e hilaadjes vielen vooeg din jsar in vjdschriften-
Lanud: konden we in de vorige Groenspecial nog
opgetogen berichten over de glossy

(‘Over heerdijl en eerlifk consumeren®), inmid-
dels is het tijdschrift na keap twee jaar al weer it
de markt verdwenen.

Do lerersrespons was te laag’, zegr bedenker en hoofdre
daceeur Fons Burger terugblikkend. Zeker: zijn plocg maak-
te ook te Laat werk van abonnementenwerving, maar het
reest zat de pifn in een spagast die elk groen blad moet
zlen te maken: 'Hoe verpak je de enlgszins negatbeve bood-
schap van ‘consuminderen’ 2o dat lepers die elke maand of
twee maanden weer tof zich willen nemen?” Dat verpakken
is valgens Burger des te moellijker nu in reguliens media
{kranten, smroepen, internet, andere tjdschriften) ook al
veel nleuws over dunrzaam leven te vinden Is,

Tegenover dievroegtljdige dood staat wel de geboorte
van een nieuweling in het voorjaar: (spreek uit op
'n Engels). De uithundige glossy (s volgens uitgever Onna
Aerden [onder meer van Miljonalr en jackie] ‘een blijvertje
- tenzl| de wereld vergaar’,

Het verscheiden van Geodies betreunt relfs Aerden, al rag
i j wel diat ‘e wat subculiurele seote of irimd” van het blad
en de makers, waarbij ‘de adverteerder er maar een beetje
bi| leek te hangen' debet was aan de vioege dood. Dat gaat
Green2 dus anders doen, De adverteerder wordt omarmd:
Green2 ging bipvoorbeeld met Rituals in zee, waardoar bet
eerste nummer in de winkels van de cosmetica- én verzor
gingsproducent werd verspreld. Volgens Aerden zijn meer
van dat soort deals in de maak. Dar de uitgeveri] (Gijrath
Media Groep) tevens organisator s van de Miljonair Falr,

schept ook mogelijkheden tot kruisbestuiving, waarbi] au-
tefabrikanten als Landrover en BMW zich op verschillends
wijzen kunnen profileren: in Green2 uiteraard als milieu-
bewust merk,

Inhowdelijk wil Green het de lecer 2o makkelijk e
lijle maken: "Wij proberen te voorkomen dat het onderwerp
een drempel opwerpd voor de lezer. Dus is Green 2 een
prachtige ghossy, die min of meer toevallig over het theima
groen gaar’, aldus Aerden.

In het jongste nummer dan ook veel vertrouwde elemen-
ten ult de glossywereld: modereportages (met verantwoor-
de eco-kleding ), reisverhalen, interviews (met Rick Nieman
en Willemijn Verloop) en rubrieken met ditjes en darjes,
maar ook lange amikelen over ronneenergie of de oudpa-
plerindustrie,

an het eerste numimer gingen en volgens Aerden 45 dui-
rend over de wanbank, Bepaald niet shecht voor een begin-
nend blad met dit them.a, maar de eerlifkheid gebiede wel
te zeggen dat het nummer voor de introductieprijs van
2euro [ 395) werd verkocht, en dat ecn intensieve recla-
mecampagne werd gevoerd, Het leverde ongeveer duizend
abonnementen op, en dat moeten er meer worden. Aerden
15 verheuged dat de site wawwgreen2onl van meet al aan een
discussieplatform is geworden: 'Groen leent zich echt voor
een multimediale aanpak; dialoog s gewenst,”

Hoezeer de groentrend ebders in de tijdschrifvensector
heeft doorgeret , bijkt wel uit de van de maand, Het
Iifestyle magaeine beschrijit normaal gesproken 2o onge-
wveer alles wat het leven aangenaam moet maken, maar be-
vat deze maand ook een ‘eoo-dossier’, Want “Eco is hip &
hant 1", eet het in et bijbehorende taalgebruik van de ghos-

sy, Dok hier op groene pagina's opsommingen over
sroomyverbruik van plasmaschermen en waterbedden, en
modereportages met - alweer - veranowoorde kheding, Met
cen interview miet Floortje Dessing slas het blad de plank
echier mis er is geen medivm meer dat de relsjournaliste
en kledingwinkeller nier al eens heelt geinterviewd als de
persondficatie van de moderme, milieubewuste, selfstandi-
e vroaw miet ballen,

Geen groen blad zonder milieubewuste koopaips: het
funshoppen moet tenslotte wel doorgaan, ook al kdinkt het
misschien een beetje als Catootje vit [an, Jans en de kinde
reat, die, net vegetanier geworclen, aan tafel haar vork in een
gehakehal prikt onder de uitrosp: Vegetariés =Hjn - prima,
maar niet onder het etent’

felfs o onder de ‘reguliere’ Bladen toch wel het so-
berste en vegelijk groenste vjdschrilt van Nederland, bevat
al jaren in het novembernummer een ‘Duurzame top-15"
et vrolijke cadeaus en gadgets waar elgenlijk iedereen
beter van wordt. Op de eerste plaats dit jaar cen handtas
wan *wilde rubber’ - het tappen van rubber is goed voor het
behoud van de rubberbomen, die nu nog volop gekapt
worden voor veeltieelt, vandaar, Verder hatterijen die via de
computer worden opgeladen, en picknickgerel van af-
breekbaar materiaal.

Met een gerust geweten meedraaien in de wegwerp-
maatschapl]- misschien is dat wel de onderliggende
boodschap van groene bladen op dit moment.
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